probleem oplossing unieke waarde oneerlijk voordeel doelgroep

top 3 problemen top 3 features propositie kan niet makkelijk gekopieerd segmentatie
of gekocht worden
waarom is jouw wie worden jouw klanten?

product anders en het
waard om te kopen?

bestaande key metrics kanalen
alternatieven key activiteiten die je meet waar bereik je jouw klantens early adopters
som op hoe deze . hoe ziet jouw ideale klant
problemen momenteel hlgh'level Concept eruit?
worden opgelost beschrijf jouw concept
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kosten structuur inkomstenstroom
vaste kosten variabele kosten
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